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71.000 sitios que ver antes
de morir

Autor: Patricia Schultz

Editorial: Martinez Roca

iPuede alguien estar de visita en Londres y
no disfrutar del excelente té del Ritz? ;No
es acaso el refugio para safaris conocido
como Singita (Sudafrica) tan evocador
como las vistas que desde alli se contem-
plan? ;Quién puede dejar de comerse un perrito caliente en
Superdawg, Chicago? ;No es el Hotel de Hielo de Suecia lo més de
lo mas?...

Clase creativa

Autor: Juan Carlos Cubeiro
Editorial: Planeta Empresa

El concepto de clase creativa, inicial-
mente creado por el experto en urba-
nismo Richard Florida, ha sido revisa-
do por Juan Carlos Cubeiro, uno de los
mayores especialistas europeos en
talento, liderazgo y coaching. Segiin el
autor, pertenecen a la clase creativa
todos aquellos profesionales que apor-
tan valor desde la confianza, la orienta-
cién al cliente y la iniciativa. Cubeiro
nos muestra ademas cémo atraer a esta clase creativa, como
evitar su pérdida y como fomentar su formacién y desarrollo.

JAN CARLOS
" CUBEIRO

La ciencia de la vida

Autor: Valentin Fuster; José Luis Sampedro FUSTER

; Olga Lucas josE LUIS
Editorial: Plaza Janés SA ’\rr] P‘ Jf“l ‘)50
Cuando el doctor Fuster le salvé la vida a

José Luis Sampedro en el hospital Monte L

Sinai de Nueva York, surgié entre ambos
algo mas que una simple relacion entre
médico y paciente. Este libro es el fruto
de las conversaciones mantenidas por
ambos en presencia de Olga Lucas, que “ha traducido” lo oido,
vivido y percibido durante tres intensos dias.

LA CIENCIA
Y LAVIDA

Saber hablar
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iBasta! (Como dejar de desear
siempre algo mas)

Autor: John Naish
Editorial: Temas de Hoy

A lo largo de millones de afios, la humanidad
ha utilizado una brillante y exitosa estrate-
gia de supervivencia. Si nos falta algo,
vamos en su busca y cuando lo hemos con-
seguido, de nuevo buscamos mas. Ahora,

gracias a la tecnologia, de repente hemos

conseguido mas de todo lo que jamis
podremos llegar a usar y disfrutar. Lamentablemente, eso no
detiene nuestros esfuerzos por conseguir mas.

iBASTA!

JOHN NAISH “

Feliz porque si
Autor: Marci Shimoff

Editorial: Urano FE LIZ
Con un enfoque distinto, esta obra nos poquE‘ 51
demuestra que la felicidad no tiene nada
que ver con emociones pasajeras. Marci
Shimoff nos enseiia como poner el uni-
verso de nuestro lado a través de siete
pasos fundamentales, que nos abriran las

puertas de la auténtica felicidad. Mediante reveladoras téc-
nicas, ejercicios practicos y habitos sencillos aprenderemos
a profundizar en estas siete vias, distintas pero complemen-
tarias, que conducen a una dicha duradera e inalterable.
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Marketing de ciudades

Autor: Victoria de Elizagarate
Editorial: ESIC

Los efectos de lo que fue la revolucion del
urbanismo no son suficientes para dirigir
las ciudades ante los nuevos desafios
del Tercer Milenio. La gestion de las
ciudades se enfrenta al hecho de que
las dinamicas urbanas pueden despla-
zarlas del interés que suscita para las personas, las empresas
o los inversores. El libro presenta los conceptos de marketing
con un enfoque similar al de las empresas que trabajan orien-
tadas al cliente.

Ser feliz depende de ti

ﬁutur W.AA.
Editorial: Aguilar

El Instituto Cervantes nos presenta una obra
sobre la importancia de un buen discurso
como clave del éxito. Saber hablar reivindi-
ca el arte de la comunicacion oral, motor
de las relaciones interpersonales, socia-
les, economicas y profesionales, en un
tiempo donde impera el dominio del
verbo. Con claridad, amenidad y rigor,
esta obra nos explica las pautas necesa-
rias para expresar lo que pensamos, a =

relacionar de forma conveniente el contenido del tema con la
expresion, y a elegir el registro y el estilo adecuados.

Autor: Ramén Campayo

es———— -
Editorial: EDAF gANGN CANPRYD

Ramén Campayo esta considerado como i? (;Irz
una de las personas de mayor fuerza ﬂpfeﬂdf

mental del mundo y tiene varios récords de t'
mundiales de memoria, tanto rapida

como de fondo. En esta obra nos mues-

tra el extraordinario poder de la mente ™

y como ponerlo a nuestro servicio. Ser
nuestro mejor amigo, respetar a los demas y no preocupar-
se por los resultados son para Campayo las reglas de oro
para encontrar el modo de conseguir siempre lo mejor de
nosotros mismos.




